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El desafio estaba en maximizar rentabilidad publicitaria en un
sector de tickets altos, ciclos de compra largos y margenes muy
distintos entre modelos. Habia que optimizar el coste por ventaq,
entender mejor qué canales aportaban ventas reales en
concesionario y construir una estrategia digital capaz de escalar
sin disparar costes.
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ANALISIS CRO

Implementamos un proceso de
optimizacion de la tasa de conversion
(CRO) para entender el
comportamiento del usuario,
identificar barreras y oportunidades de
mejora en el recorrido digital de
Vepersa, buscando siempre la maxima
eficiencia.
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Dlsenando (o
conversion.

02
LANDINGS

Eliminamos elementos
distractores, como
recomendaciones de modelos
aspiracionales, y optimizamos el
disefo para una navegacion
intuitiva y una jerarquia visual
clara, con el fin de centrar la
atencién en la accidén deseada.
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INTENCION A[B TESTING

Para contrarrestar la dispersion y asegurar que el usuario Ante las hipdtesis de mejora planteadas, implementamos un
realizara la accion principal, simplificamos drdasticamente riguroso sistema de pruebas A/B. Esto nos permitié validar con
formularios y mensajes. Esto redujo la carga cognitiva y guio al datos empiricos qué versiones de landings y elementos
usuario directamente hacia la solicitud de informacion o especificos generaban una mayor tasa de conversion,

prueba de conduccidn del vehiculo de su verdadero interés. optimizando continuamente el rendimiento.
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Trackeando
| conversion.

En un mercado donde cada clic cuentaq, pero solo la venta
importa, Vepersa necesitaba una estrategia que fuera mas
alld del "Gltimo clic’, por lo tanto, transformamos su enfoque
de conversién para conectar cada interaccion con el
resultado final.
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Resultados.

La intervencidn estratégica en Vepersa nos permitio revitalizar su
captacidn de clientes, transformando un escenario de pocos
leads y de baja calidad en un motor de crecimiento eficiente.

Mediante una optimizacion integral de sus campanas digitales y
la mejora de la calidad de sus leads, se ha reducido el coste por
venta a la mitad, sentando las bases para una expansion
comercial sostenible en el competitivo sector automovilistico.

Converage

Leads captados Conversiones

+300% +48%

Coste por venta

-50%
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Hacemos
crecer lo que
merece ser
grande.
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